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中国商标抢注者使用的策略及如何应对他们 
 

由于对中国的先申请制、商标抢注以及商标侵权发生时宽松的权利实施缺少认识，

国际性公司长期在中国的商标制度下遭遇困难。从恶意抢注者手里夺回商标是困难而昂贵

的，有时甚至不能成功。长久以来，即使面对事实清楚的商标抢注行为，中国的行政主管

机关和法院都不愿意将不诚实作为需要考虑的因素之一，而是专注于谁的申请日更早。要

防止商标被抢注，就需要尽早申请，使用对商品和服务的标准且宽泛的描述，并且申请越

多子类别越好。虽然这一策略意味着放弃通过国际申请延伸至中国，其原因是对商品和服

务的描述过宽，但是所带来的额外保护也使得在额外申请上的花费变得相当值得。对于在

中国销售和生产消费品的公司来说，在中国注册商标对于权利的实施至关重要。举例来说，

譬如淘宝网这样的网站受到中国相关知识产权法律的约束，因此在淘宝网上移除侵权产品

有赖于向网站管理人员出示中国商标的注册证明。以下列出中国商标抢注者所采用的三种

策略以及相应的最佳应对方法。 

 
1. 个人或企业先于商标合理拥有者注册了商标 

 
在这种情况下，许多公司都惊讶地发现它们的标识已经被不相干的某一方抢先申请或

注册。被抢先申请或注册的要么就是合理拥有者的母语形式，要么就是将其翻译为中文。

更常见的是，抢注者申请的标识是相应外国标识的中文音译。关于音译将在下一情形中更

详细地讨论。中国商标制度并不承认普通法系中由标识先用者确立的权利，除非该标识被

认为是“知名的”。相反，中国的制度是基于先申请制。对于新兴的企业和新创公司来说，

它们通常没有足够的远见或资源在全球范围内注册商标，而中国的这一情况就使它们尤为

受困扰。在这里所能学到的功课就是在商标申请策略中提高中国的优先级，并且抓住巴黎
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公约所提供的优先权申请日的权利。由于中国并不要求提交在商业上善意使用标识的声明

以及标识在注册日三年之后才可能被撤销，因此强烈建议在使用之前进行注册。如果商标

的合理拥有者不能在这种情况下先于抢注者注册到商标，那么在维权时将会变得非常困难。 

 
2. 个人或企业将已有的外文标识的中文音译注册 

 
在这种情况下，某个人或企业有预谋地将外文标识音译为中文并进行注册。一个著名

的例子就是迈克尔乔丹与中国的运动服装公司乔丹体育之间漫长的商标之战，其中乔丹体

育注册了迈克尔乔丹的品牌“JORDAN”的中文音译。该音译“乔丹”已经在中国使用了

三十多年，并且是这个公司及上千家门店的名称。迈克尔乔丹从 2012 年起就在力求撤销

“乔丹”相关商标，而直到最近为止都基本以失败告终。2016 年 12 月，乔丹终于在中国

最高人民法院取得部分成功。最高院判令将音译“乔丹”的商标撤销，从表面上来看，只

留下乔丹本人可以获得该商标。该判决乃是基于这样的事实发现：即，因为中国大众普遍

使用“乔丹”一词指代迈克尔乔丹本人，所以迈克尔乔丹受到商标法的保护。这一判决并

不意味着迈克尔乔丹全面的胜利，因为最高院同时认定乔丹体育可以保留其拼音形式的商

标“Qiaodan”，并且最高院认为中国消费者并不必然将其与迈克尔乔丹的品牌联系起来。 

这一案例表明了创造并注册外文商标的中文音译的重要性。如果一个公司还没有以中

文音译进行市场推广，中国消费者通常不会将英文名称用于产品，而是会为这些产品本身

创造出一个中文音译的名称。一旦被第三方先注册了该中文音译，该公司可能就得打一场

持久战，因为需要证明中国消费者将该中文音译与其品牌联系在一起。中国的商标专家能

够创造和提议出多种可能的中文标识，并且都与外文标识发音相近或相同。尤其是当音译

的标识既与原文标识发音相近，又能暗示一种聪明或俏皮的含义，这会是相当有帮助的。
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举例来说，Coca-Cola 的中文音译为“可口可乐”，意思是“让嘴可以获得快乐”。又比

如 Nike 的音译是“耐克”，意思是“持久耐用”。跟第一种情形一样，并且总体来说是

本文的核心，那就是要预防漫长的商标战发生（比如迈克尔乔丹的案例），最好的策略就

是尽早将音译的标识注册。 

 

3. 个人或企业注册完全相同的商标，但是用于不同的商品或服务 
 

在这种情况下，有些公司可能已经积极注册了它们的标识，但是仍然惊讶地发现第三

方对不同的商品和服务申请或注册了完全相同的标识。即使是第三方明显地抄袭了某一公

司已经确立的 logo 标志，即使被抢注的标识是跟合理拥有者的标识属于同一类别下，只

要商品和服务稍有不同，中国商标局都不太愿意接受对商标的异议。如同第一种情形一样，

建议申请宽泛的描述，包含越多类别和子类别越好。为了避免涵盖核心商业领域的注册被

以不使用为由而撤销，提交额外的具有宽泛描述的“防御性”申请也是另一种可以制止或

阻碍抢注者的策略。对于 logo 标志和设计类的标识，寻求对设计的版权保护也是额外可

用的权利实施和应对商标抢注者的工具。最后，对于抢注者抢注完全一样或非常近似的标

识，在全球或特定国家建立监控通知机制是在这些标识完成注册之前抓住这些抢注者的重

要方法。 

中国的商标注册给许多公司带来挑战，尤其是习惯于通过最先使用来确立商标权利的

西方公司更是如此。不过，随着新规则的通过，中国的制度也在不断向西方的制度靠拢，

目的就是为了挫败商标抢注者。如前文所述，迈克尔乔丹案件最近的法院判例正显示了这
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种制度变迁。即便如此，在中国应对商标抢注的最佳策略仍然是——尽早申请，申请音译

标识以及提交具有宽泛描述的申请（包括尽可能多的类别和子类别）。 

欧夏梁律师事务所能够提供商标法和实务中各方面的建议，包括美国及国际上的商

标申请策略和保护。 

 
 


